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ÚVOD

Předložená učebnice je určena především studentům magisterských studij-
ních oborů z oblasti sociálních věd s užším aplikačním zaměřením zejména 
na ekonomické disciplíny a  pedagogiku/andragogiku. Jako základní literaturu 
ji mohou využít také studenti doktorského studia. V  neposlední řadě může 
sloužit všem výzkumníkům, kteří vytvářejí návrh a plán svého výzkumu.1

Učebnice byla nejdříve inspirována podobně orientovanou publikací Reichla 
(2009), který ji obecněji zaměřil na sociální výzkum. Dále pracemi přední-
ho českého odborníka na metodologii výzkumu Hendla (2008, 2010 a 2017) 
a přeloženými publikacemi Punch (2008 a 2008b). Z hlediska ekonomických 
disciplín je inspirována v zahraničí uznávanými publikacemi Saunders a kol. 
(2009) a  Gray (2009). Aplikace do pedagogiky jsou zejména inspirovány 
publikacemi Gavory (2010), Chrásky (2016) a Wiersma a Jurs (2009). Čtenáři 
zde samozřejmě najdou odkazy na celou řadu dalších zdrojů, které se vztahují 
k metodologii výzkumu. 

Učebnice navazuje na původní skripta Eger & Egerová (2014), která byla 
v  roce 2017 rozšířena aplikacemi z oblasti pedagogiky, jež mohou jak v ob-
lasti kvantitativního, tak i  kvalitativního výzkumu obohatit současné spíše 
kvantitativní zaměření výzkumu v  ekonomických disciplínách v  ČR. Ostatně 
je možné poznamenat, že v oblasti metodologie výzkumu je patrný rostoucí 
zájem o aplikace metod kvalitativního výzkumu. 

Současná verze publikace pokračuje ve výše uvedeném směru. V zaměření na 
podporu pro diplomové a disertační práce čerpá podněty z nových publikací 
pro výzkum v ekonomických disciplínách od Quinlan a kol. (2018) a Saunders 
a kol. (2019). Významně je odkazováno i na publikaci Bryman (2016), která je 
zaměřena na výzkum v  sociálních vědách. Rovněž je využito celé řady rele-
vantních vědeckých článků, jež jsou v  textu odkazovány. Výraznou inovací 
této verze je přidání nových kapitol k obsahové a tematické analýze. 

Učebnice je členěna do dvou částí. První část učebnice zahrnující kapitoly 1 
až 11 je věnována metodologii výzkumu, strategii a designu výzkumu. Úvodní 

1	 V publikaci budeme používat pojem výzkum, ale je zřejmé, že zejména v magisterské práci se bude spíše 
jednat o výzkumné šetření či dílčí výzkumnou studii. Naopak disertační práce musí obsahovat výzkum již 
i z hlediska jejího zadání z VŠ zákona.
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kapitola této části stručně vymezuje základní pojmy: věda, výzkum a metodo-
logie vědy a metoda. Objasňuje také účel výzkumu v zaměření na deskriptivní, 
explorativní a explanační a prezentuje možné členění výzkumu. Druhá kapitola 
se zaměřuje na objasnění strategií výzkumu, které je nezbytné vzít v  úvahu 
před konkretizací vlastního návrhu a  vytvoření plánu – designu výzkumu. 
Vstupní úvahy se vztahují k ujasnění si vhodného výběru základních přístupů 
k  výzkumu, který plánujete, protože od tohoto rozhodnutí se odvíjí design 
vlastního výzkumu. Ten je podrobněji objasněn ve třetí a ve čtvrté kapitole. 
V páté a šesté kapitole jsou uvedeny poznámky k etice vědecké práce a k prá-
ci se sekundárními zdroji (literaturou), jež nezbytně patří i  do přípravné či 
vstupní fáze výzkumu. Kapitoly sedm až devět uvedou čtenáře do problema-
tiky konkretizace designu výzkumu dle strategického zaměření, jež si zvolili. 
Podrobněji je zde rozveden design pro kvantitativní i kvalitativní výzkum a ur-
čitě přínosnou částí je zaměření i na smíšený výzkum a jeho varianty. Stručná 
doporučení pro vyhodnocování dat z výzkumu, pro vytváření závěrečné zprávy 
a interpretaci dat výzkumu najdete v kapitolách deset a jedenáct.

Druhá část učebnice obsahující kapitoly 12 až 19, se zabývá vybranými meto-
dami výzkumu. V kapitole dvanáct v rámci dotazování je podrobněji popsán 
dotazník, jeho výhody a nevýhody, návrh dotazníku i  jeho administrace. Tři-
náctá kapitola je věnovaná interview se zaměřením na metodu skupinového 
rozhovoru, která je vhodná pro výzkum trhu. V  další kapitole najdete infor-
mace k pozorování a podrobnější popis k participačnímu a strukturovanému 
pozorování. V  patnácté kapitole jsme věnovali pozornost práci s  daty, jež 
jsou získávána tzv. nepřímým nebo nenápadným měřením a kterým publikace 
zaměřené na metodologii vědy pro ekonomy věnují potřebnou pozornost. 
Následuje inovovaná kapitola k  metodě Delphi, jež je vhodná zejména pro 
účely výzkumu zaměřeného na predikci s využitím panelu expertů. Na závěr 
této části jsou přidány dvě nové kapitoly věnované tematické a obsahové 
analýze. Tematická analýza je metoda vhodná pro ty studenty magisterského 
a doktorského studia, kteří chtějí do hloubky mapovat a analyzovat vybranou 
oblast výzkumu a  její témata s využitím kvalitativního přístupu. Naopak ob-
sahová analýza spíše vede ke kvantitativně zaměřenému výzkumu a  účelně 
se v  současné době využívá i  v  analýze dat z  internetu a  zejména z  oblasti 
sociálních médií. V  obou kapitolách také najdete upozornění na možnost 
využívání vhodného software, jež dnes činnost výzkumníka podporuje.

Předložené doplněné a  upravené vydání publikace obsahuje řadu nových 
odkazů na relevantní zdroje a dalších praktických námětů, jež by vám měly 
pomoci v  úspěšné realizaci výzkumu. Odkazy jsou stručně komentovány 
v závěru každé kapitoly. Cílem této části didakticky podaného textu k meto-
dologii výzkumu je navést aktivní studenty na další studium, které jim umožní 
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prohloubit si studium základního textu a  zároveň také pro inspiraci ukázat 
příklady aplikovaného výzkumu, který je naším výzkumným týmem zaměřeným 
zejména na aplikace v  managementu a  marketingu na Fakultě ekonomické 
ZČU v Plzni, realizován. 

Případné dotazy a  náměty pro doplnění dalšího vydání je možné adresovat 
přímo autorům publikace na Fakultu ekonomickou ZČU v Plzni.

doc. PaedDr. Ludvík Eger, CSc.
doc. PaedDr. Dana Egerová, Ph.D.

Dodatek k rozšířenému vydání v roce 2026
Současný vývoj metodologie výzkumu reflektuje i využití nástrojů AI ve vý-
zkumné činnosti, zejména ve fázích rešerše literatury, analýzy dat a prezen-
tace výsledků.

Proto jsme při přípravě dotisku publikace na konci roku 2025 připravili do-
plňující kapitolu ke třetímu vydání, která reflektuje tuto významnou změnu 
a čtenářům přináší řadu aktuálních a užitečných námětů pro praktické využití. 
Zároveň jsme si vědomi toho, že vývoj AI je skutečně dynamický a bude dále 
docházet k významným inovacím v této oblasti.

Nástroje AI jsou doplňkem, nikoli náhradou vědecké metody.

Pro univerzity v roce 2026 bude klíčovou výzvou naučit studenty AI nikoliv 
nejenom poslouchat, ale řídit a kriticky oponovat.

doc. PaedDr. Ludvík Eger, CSc.
doc. PaedDr. Dana Egerová, Ph.D.


